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1. PR-технологии в формировании корпоративного имиджа: критерии эффективности и результативности (на примере конкретной фирмы)

2. Перспективные направления деятельности фирмы в области формирования связей с общественностью (на примере конкретной фирмы)

3. Программа рекламной кампании фирмы ...

4. Программа коммуникационной политики фирмы...

5. PR-технологии в продвижении бренд-имиджа (компании и/или товара) как механизм налаживания отношений с рыночными структурами и обществом в целом

6. Критерии оценки и пути повышения эффективности рекламной кампании (на примере фирмы, предприятия)

7. Выставка (ярмарка) как инструмент рыночной деятельности и презентационной политики компании

8. Особенности практического осуществления современных эффективных направлений рекламной кампании фирмы

9. Современное состояние и тенденции развития рынка PR-услуг в России (аналитический аспект) 

10. PR-деятельность (налаживание связей с общественностью) в России как сфера бизнеса

11. Сущность, особенности и пути повышения эффективности PR-кампании фирмы ...

12. Разработка проекта презентации фирмы...

13. Reputation management как механизм управления (на примере фирмы...)

14. Банковский PR в условиях современной социокультурной ситуации

15. Интернет в PR-кампании. Возможности использования Интернет в политических избирательных технологиях (разного уровня)

16. Политические PR-технологии в ходе избирательных кампаний (разного уровня)

17. Избирательные технологии в кампаниях по связям с общественностью

18. Программа фандрайзинга лидера (партии, блока) как разновидность PR-деятельности

19. Паблисити как разновидность PR-деятельности. Программа масштаба осуществления паблисити фирмы

20. Разработка и осуществление основных направлений общественной PR-деятельности по поддержке отечественного товаропроизводителя

21. Программа основных направлений PR-деятельности предприятия с инвесторами и/или финансовыми структурами (на примере...)

22. BTL. Современные технологии организации специальных событий в стратегии компании (на примере...)

23. Разработка и осуществление PR-программы по выведению бренда и/или суббренда на российский рынок

24. Политическая реклама как средство формирования изменения оценок и электорального выбора (уроки сравнительного анализа политических PR-кампаний)

25. Media relations: особенности технологии, организации и проведения

26. Технология организации и проведения PR-кампании по защите гражданских инициатив на примере ...

27. Формирование корпоративного имиджа и внутренних корпоративных отношений на фирме (на примере...)

28. Коммуникационный менеджмент как способ эффективного управления предприятием (фирмой), формирование здорового корпоративного духа (на примере...)

29. Связи с общественностью в производственных организациях: направления совершенствования (на примере конкретной организации).

30. PR-деятельность в учреждениях культуры и искусства: состояние, проблемы и перспективы развития. 

31. PR-деятельность в спортивных учреждениях: состояние, проблемы и перспективы развития (на примере конкретной организации). 

32. Особенности и проблемы развития связей с общественностью в социальной сфере (на примере учреждений образования, здравоохранения и др.) 

33. Связи с общественностью в сфере высшего образования: особенности, проблемы и перспективы 

34. Связи с общественностью в туристическом бизнесе: особенности, технологии, проблемы и перспективы развития 

35. Связи с общественностью в финансовой сфере: особенности, технологии, проблемы и перспективы развития 

36. Связи с общественностью в банковской сфере: особенности, технологии, проблемы и перспективы развития 

37. Связи с общественностью в коммерческой сфере: направления совершенствования (на примере конкретной организации) 

38. Социальные PR-проекты: особенности разработки и реализации (на примере конкретного PR-проекта) 

39. Социальный брендинг в деятельности организации (на примере конкретной организации) 

40. Связи с общественностью в органах государственного управления: особенности, технологии, проблемы и перспективы развития 

41. Связи с общественностью в правоохранительных органах: особенности, технологии, проблемы и перспективы развития 

42. Управление внутренними коммуникациями организации: проблемы и направления совершенствования (на примере конкретной организации) 

43. Управление организационной культурой с использованием PR-технологий (на примере конкретной организации) 

44. Технологии взаимодействия государственных структур с общественными организациями 

45. Пресс-служба организации и СМИ: технологии взаимодействия и перспективы развития 

46. Пресс-служба президента России: формы и методы взаимодействия с регионами (на примере конкретного региона) 

47. Технологии производства информационных материалов и взаимодействие со СМИ (на примере конкретной PR-компании) 

48. Служба связей с общественностью как технология коммуникационного обеспечения деятельности организации (на примере конкретной организации) 

49. Служба по связям с общественностью в системе менеджмента организации: перспективы ее развития и совершенствования 

50. Консалтинг в связях с общественностью 
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